Методология оценки рекламного рынка компанией Кортекс и ВРК

   Как Кортекс, так и Всеукраинская рекламная Коалиция оценивали рынок рекламы в прессе экспертным методом. Рассматривались мнения представителей издательских домов и агентств рекламы, после чего данные обобщили и экстраполировали ко всей стране. Нам  не известна точно методология их исследования но полученные результаты существенно недооценены.

   Согласно данных двух компаний мы получаем значение почти в 30 млн USD, полученные региональной прессой в 2007. Здесь мы не рассматриваем местные издания выходящие в Киеве, которые нужно рассматривать отдельно. 
Региональная пресса в общем рынке рекламы в прессе, данные ВРК

	
	2007 год
	2008 год 
	Темп роста 07/08 

	
	
	
	

	
	Net, у.е. 
	Доля, %  
	Net, у.е. 
	Доля, %  
	

	Всеукраинские издания 
	168,6 
	73,3% 
	213,2 
	74,3% 
	26% 

	Киевская пресса 
	32,0 
	13,90% 
	35,3 
	12,30% 
	10% 

	Региональная пресса 
	29,4 
	12,79% 
	38,5 
	13,40% 
	31% 

	Итого 
	230,0 
	100% 
	287,0 
	100% 
	25% 


   Если распределить эти 30 млн на  25 регионов, мы получим примерный объем затрат на рекламу в прессе для каждого из регионов. В качестве критерия для распределения, мы будем использовать розничный товарооборот в регионе, что является объективным показателем уровня экономической активности.

Затраты на рекламу в прессе в регионах Украины 

	 
	Товарооборот 2007, млн UAH*
	Индекс без Киева**
	Затраты на рекламу в прессе, млн USD

	Автономна Республіка Крим
	11 327
	1,222
	1,41

	Вінницька
	7 705
	0,831
	0,96

	Волинська
	5 359
	0,578
	0,67

	Дніпропетровська
	22 232
	2,398
	2,77

	Донецька
	27 964
	3,017
	3,48

	Житомирська
	5 953
	0,642
	0,74

	Закарпатська
	5 688
	0,614
	0,71

	Запорізька
	12 448
	1,343
	1,55

	Івано-Франківська
	6 890
	0,743
	0,86

	Київська
	9 511
	1,026
	1,18

	Кіровоградська
	4 616
	0,498
	0,57

	Луганська
	11 436
	1,234
	1,42

	Львівська
	13 099
	1,413
	1,63

	Миколаївська
	6 692
	0,722
	0,83

	Одеська
	14 984
	1,616
	1,87

	Полтавська
	7 836
	0,845
	0,98

	Рівненська
	4 928
	0,532
	0,61

	Сумська
	5 508
	0,594
	0,69

	Тернопільська
	4 132
	0,446
	0,51

	Харківська
	21 339
	2,302
	2,66

	Херсонська
	6 215
	0,670
	0,77

	Хмельницька
	6 505
	0,702
	0,81

	Черкаська
	6 323
	0,682
	0,79

	Чернівецька
	4 119
	0,444
	0,51

	Чернігівська
	5 112
	0,551
	0,64

	Севастополь 
	3 091
	0,333
	0,38

	м.Київ
	39 671
	 
	 

	Україна
	280 680
	26
	30

	Середнє
	10 396
	 
	1,15

	
	
	
	


* Данные товарооборота – Государственный комитет статистики Украины. 

**Индекс обозначает соотношение значения одного региона к среднему по Украине. Среднее значение по Украине рассчитано без учета данных города Киева.

   При обсуждении данных цифр от Кортекс и ВРК, издатели, входящие в Ассоциацию «Независимые региональные издатели Украины», пришли к однозначному выводу об их заниженности. Издатели исходили из фактических собственных доходов  от продаж рекламы. Обьемы рынка от Кортекса и ВРК, рассчитанные для регионов, оказались меньшими чем реальные рекламные доходы издателей в соответствующих регионах. Несмотря на то, что в Ассоциацию входят лидирующие издательские дома, довольно значительный объем рекламных бюджетов получают и более мелкие конкуренты.  

   Был рассчитан объем рекламного рынка для восьми регионов по вышеописанной схеме. Бралась во внимание сумма рекламных доходов ведущего издательского дома, доля на рынке этого издательского дома, и определялся весь объем рекламного рынка прессы для региона. После чего средневзвешенный показатель был спроецирован на все оставшиеся я регионы (в качестве весового показателя использовался розничный товарооборот в регионе, что справедливо определяет уровень деловой активности, и, следовательно, уровень затрат на рекламу)
   В таблице 3 отображены обьемы затрат на рекламу в прессе во всех регионах. Совокупный объем рынка как минимум втрое больше, указанных в отчетах Кортекс и ВРК, и составляет 90 млн USD.

Переоцененный рынок рекламы в прессе

	 
	Товарооборот 2007, млн UAH*
	Индекс без Киева**
	Затраты на рекламу в прессе, млн USD

	Автономна Республіка Крим
	11 327
	1,222
	4,23

	Вінницька
	7 705
	0,831
	2,88

	Волинська
	5 359
	0,578
	2,00

	Дніпропетровська
	22 232
	2,398
	8,30

	Донецька
	27 964
	3,017
	10,44

	Житомирська
	5 953
	0,642
	2,22

	Закарпатська
	5 688
	0,614
	2,12

	Запорізька
	12 448
	1,343
	4,65

	Івано-Франківська
	6 890
	0,743
	2,57

	Київська
	9 511
	1,026
	3,55

	Кіровоградська
	4 616
	0,498
	1,72

	Луганська
	11 436
	1,234
	4,27

	Львівська
	13 099
	1,413
	4,89

	Миколаївська
	6 692
	0,722
	2,50

	Одеська
	14 984
	1,616
	5,60

	Полтавська
	7 836
	0,845
	2,93

	Рівненська
	4 928
	0,532
	1,84

	Сумська
	5 508
	0,594
	2,06

	Тернопільська
	4 132
	0,446
	1,54

	Харківська
	21 339
	2,302
	7,97

	Херсонська
	6 215
	0,670
	2,32

	Хмельницька
	6 505
	0,702
	2,43

	Черкаська
	6 323
	0,682
	2,36

	Чернівецька
	4 119
	0,444
	1,54

	Чернігівська
	5 112
	0,551
	1,91

	Севастополь 
	3 091
	0,333
	1,15

	м.Київ
	39 671
	 
	 

	Україна
	280 680
	26
	90

	Середнє
	10 396
	 
	3,46

	
	
	
	


Неучтенные рекламные доходы

   Говоря о региональном рынке рекламы, стоит переоценить некоторые составные.   Весь бюджет формируется из двух источников: местные рекламодатели и национальные рекламодатели. Под национальным рекламодателем мы понимаем организацию которая планирует, заказывает и оплачивает рекламное пространство от одного лица во всех регионах. Если организация делегирует эти действия своим региональным филиалам или дочерним предприятиям, бюджеты считаются местными.

   Ассоциация «Независимые региональные издатели Украины» предполагает, что только лишь национальная часть отображается корректно. Этот сегмент более прозрачен, сделки официально фиксируются в финансовой отчетности участников рынка. Касательно местных бюджетов, они менее прозрачны по нескольким причинам. Некоторые методы работы в регионах существенно утрудняют оценку рынка.

   Первая среди упомянутых трудностей – предприятие формально продающее  рекламу. Распространена практика, когда продажи проводятся не от лица издателя а от иного предприятия (часто через частного предпринимателя). Такой метод нередко выгоден как издателю, так и рекламодателю, которым нужно их подчистить финансовую отчетность.

   Другая причина – низкая прозрачность цен. Скидки достигают порой 60-70% от стартовой цены в прайсе.

   Коррупция и откаты также практикуются в рекламе, в регионах это явление более распространено, чем в Киеве.

   Наконец, относительно небольшой размер рекламных агентств, оперирующих на рынке прессы.  Нет крупных агентств, действующих в национальном масштабе и проводящих закупки непосредственно у издательств. Большинство из них сконцентрированы в Киеве и работают через агентства-посредников. Это делает затруднительной оценку рынка, нет мощных операторов, обладающих данными со всего рынка. 

   Консалтинг не особо развит, не присутствует в регионах, поэтому не способен проанализировать локальный рынок.

   Эти причины могут объяснить низкие цифры, представленные Кортекс и Всеукраинской рекламной коалицией. Истинный потенциал регионального рынка намного выше. 

